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1200487 PESQUISA E PLANEJAMENTO ELETIVA
MERCADOLOGICO NO
AGRONEGOCIO

1. Apresentar elementos tedricos e praticos do processo de pesquisa de marketing, da

pesquisa de mercado no agronegocio, do plano de marketing no agronegécio

O processo de pesquisa de marketing. Pesquisa de mercado no agronegécio. O plano de
Keti o

O processo de pesquisa de marketing
Conceito e tipos de pesquisas

Tipos fontes e formas de coletas de dados
I Instrumentos de coletas de dados 16
Coleta e processamento de dados
Andlise de dados

Comunicagao de resultados

I Pesquisa de mercado no agronegécio

24
O plano de marketing no agronegécio
A missao
A analise SWOT
I Formulagao de metas 20

Formulagao estratégica
Formulagao de programas
Implementagao

Feedback e controle ‘
TOTAL 60




Ex-posi cOes dialogadas Prova escrita

Aulas mediadas por Retroprojetor Producao textual
construgdes grupais
Datashow Apresentagao oral e/ou escrita
Visita a empresas de trabalho
TV e Video
Entrevistas
Textos
Palestras
Empresa

Pessoa fonte
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